Veletrhy a vystavy sSlapou

6.6. 2018 - SOVA CR (Spoleéenstvo organizator( veletrznich a vystavnich akci v CR)

SOVA CR u ptileZitosti svétového dne veletriniho priimyslu, GLOBAL EXHIBITION DAY, ktery
letos pfipadd na 6.6., zvefejiiuje analyzu veletrzniho préimyslu v CR.

Veletrhy v poslednich letech posiluji svlij vyznam v mezinarodnim obchodu a nadale pfedstavuji
jedinecnou proexportni platformu ekonomiky. V ramci mezinarodnich obchodnich vztaht
predstavuji nenahraditelny marketingovy a obchodni nastroj.

Veletrzni a kongresovy priimysl je zavisly na vyvoji ekonomické situace a vnéjéich podminkach v CR a
Evropé. Tyto rozhoduji o ochoté firem investovat do rozvoje a marketingu. Ceska ekonomika
pokracuje i v letech 2017-2018 v trajektorii zdravého hospodarského rlstu, cozZ se pozitivné odrazi
také na vykonnosti veletrzniho prdmyslu.

Jak ovliviluje digitalni prostredi veletrhy? Ztraci veletrhy své misto nebo naopak posiluji sv{j vliv
v rdmci marketingové komunikace? Jaka je vykonnost veletrzniho pramyslu v CR?

Na polozené otazky odpovi analyza ¢eského veletrzniho a vystavniho trhu za rok 2017, kterou pfinasi
SOVA CR (Spoleéenstvo organizator veletrinich a vystavnich akci v CR). Jejim zpracovanim
Spolecenstvo povéfilo agenturu pro vyzkum efektivnosti veletrh(i a vystav Amasia Expo. SOVA CR
sleduje celkovou bilanci tohoto segmentu marketingovych komunikaci nepretrzité jiz od roku 1996 a
ma tak k dispozici unikatni trendovou studii veletriniho a vystavniho déni v CR.

Obdobné jako ve viech predchozich souhrnnych prehledech dat Ize konstatovat, Ze ANALYZA 2017
pokryva v hlavnich souhrnnych tdajich 90 % viech veletrinich a vystavnich dat za Ceskou
republiku.

Svétovy veletrZni prumysl v éislech

e Na veletrzich ro¢né vystavuje 4,4 miliont firem.

e Kazdy rok se po celém svété se kona pfiblizné 31 000 vystav a veletrh(.

e Veletrhy navstivi kazdy rok pres 260 milionti lidi. To je vice, neZ je populace Brazilie.

e Celkova krytd vystavni plocha v roce 2017 dosahla 34,8 milionu m2! To je pfiblizné 4 874
fotbalovych hrist.

e Vystavovatelé a navstévnici na veletrzich utrati kazdoroc¢né zhruba 98 miliard EUR.

Svétovy, resp. evropsky veletrzni primysl| pokracoval v letech 2016-2017 v r(stu a dle prlzkum( mezi
relevantnimi veletrznimi spravami by mél tento trend rlistu pokracovat.

Cesky veletrini primysl v éislech

Statistické ukazatele veletriniho primyslu CR (pronajata vystavni plocha, pocet vystavovatell a
navstévniki) jsou v poslednich letech stabilni.

e Na veletrzich v CR se prezentovalo 25 520 firem.

e VeletrZni spravy a organizatofi usporadali 242 veletrh( a vystav a prodali 990 593 m2 vystavni
plochy.

e Veletrhy v CR navstivilo 2 743 385 navstévnika.

e Kvalifikovany odhad celkového trhu v CR z hlediska hodnoty obratu &ini 1,9 mld. K&.



Trendy veletriniho primyslu

V Ceské republice je patrny ndvrat k veletrhdim obchodni povahy (B2B), a to hlavné v oborech
strojirenstvi, primyslovych technologii, elektrotechnice, vojenském a obranném primysilu,
drevozpracujiciho primyslu, ale i ve velkoobchodu mddniho zboZi, optiky, zemédélské techniky.
Podle agentury B-Inside, ktera provadi vyzkum komunikacnich aktivit v B2B marketingu, jsou
veletrhy spolecné s webovymi strankami a tiSténymi propagacnimi materialy jednim ze tfi
nejstabilnéjsich zplsobu prezentace, které firmy voli. Firmy se k vyuZivani veletrh( a firemnich akci
vraci jako k osvédéenému ndstroji marketingu ,,tvari v tvar“ s cilem udrzeni stavajicich a navazovani
novych obchodnich kontakta.

Prizkumy mezi vystavovateli a navstévniky stdle vice poukazuji na skutecnost, Ze klicovym
parametrem uUspésnosti veletrhu je mnoistvi ziskanych kontaktt a kontrakttl. Veletrh tézi
predevsim z face to face komunikace, ktera se ukazuje jako rozhodujici pf¥i ziskavani novych

zakazek.

Cesky veletrzni pramysl v detailu

Analyza veletrZniho a vystavniho trhu za rok 2017 zpracovava statistické charakteristiky celkem 242
jednotlivych veletrinich a wvystavnich titull, které ptipravilo 35 organizatorll — veletrinich a
vystavnich sprav, veletrinich agentur ¢i méstskych uradu.

Zakladnich adaje v dlouhodobémtrendu
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Pocet akci je v poslednich letech stabilni. Nar(st poctu veletrznich akci v obdobi 2011 — 2015 byl
odrazem ekonomické krize, kdy se organizatofi smazili ¢elit nepfiznivému vyvoji uvedenim novych
titulG na trh. Rada z nich viak na trhu své misto neziskala a pocet veletrznich akci se ustélil na poctu
okolo 245 akci.



Primérna velikost akce se postupné zvysuje.
Udajem, ktery pomérné nazorné vypovida o trendu soucasné veletrini politiky jednotlivych

vystavovatel(, je hodnota priimérné vystavni plochy (krytd vystavni plocha, volna vystavni plocha,
zvlastni predvddéci plocha), se viemi pozitivy i negativy primérného udaje.

Primérna velikost akce (m2)
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Data ukazuji tfi zakladni udaje:
e Prlmérnd vystavni plocha veletrinich akci se postupné zvysuje. Oproti minulému obdobi
vzrostla 0 4,5 %.
e Zgrafu je patrné, Ze veletrzni akce v dobé ekonomické krize klesly z pohledu rozsahu. Tato
skutecnost koresponduje s nardstem poctu akci v tomto obdobi.
e Zvyseni poctu akci, které se etablovaly na trhu po ekonomické krizi, ma za nasledek, Ze
prdmérna plocha jesté nedosahla obdobi pfed ekonomickou krizi.

Souhrnné parametry trhu

Z analyzy celkového trhu vyplyva, Ze veletrini primysl kopiruje ekonomické prostiedi. V souladu
s ekonomickym vyvojem je vykonnost sledovaného segmentu stabilni.

Pokud vezmeme v uvahu periodicitu nékterych akci (nékteré vyznamné akce maji dvouletou
periodicitu), musime vnimat vyvoj i v této roviné.

Do samotné analyzy vstupuje také fakt, Ze néktefi vyznamnéjsi organizatofri sva data nezverejiuji, coz
prestavuje ca 10 % trhu. V ramci srovnani musime na tuto skutecnost brat zretel.



Souhrnné udaje za €R 2002 - 2017

POCET
POCET POCET AKREDITOVANYCH
ROK PLOCHA (m2) |VYSTAVOVATELU | NAVSTEVNIKU NOVINARU

2002 850 566 31740 2729416 10 089
2003 909 661 31460 3345550 9594
2004 927018 29843 3229814 9674
2005 996 314 32289 3169951 10 150
2006 1055 415 31388 3149624 9557
2007 1023 754 30116 2872119 9207
2008 1067 787 31707 3007 545 8441
2009 816 554 28458 2717 869 8040
2010| 863 839 31345 2950405 7146
2011 922915 28293 3096 713 6503
2012 892 537 25198 2970595 5856
2013 853 856 22432 2767229 6113
2014 1021 168 31497 3192438 6 664
2015 1015 359 26588 2579735 5974
2016 959 134 26919 2861527 5793
2017 990 593 25520 2743385 5399

Vyvoj pronajaté plochy (m2)
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Vyvoj v poétu vystavovatelt
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Ve srovnani let 2017/2016 jsou celkova data za rok 2017:

e Zhlediska plochy 103,3 % vykonu roku 2016

e Z hlediska poctu vystavovatell 94,8 % vykonu roku 2016

e Zhlediska poctu navstévnikd 95,9 % vykonu roku 2016
Ve srovnani let 2017/2015 jsou celkova data za rok 2017:

e Zhlediska plochy 97,6 % vykonu roku 2015

e Zhlediska poctu vystavovatelli 96 % vykonu roku 2015

e Zhlediska poctu navstévnikd 106,3 % vykonu roku 2015

Ze srovnani s minulym obdobim vyplyva, Ze veletrini primysl od roku 2014 stabilizuje svou
pozici. Vykonnost v jednotlivych letech osciluje okolo stabilnich hodnot. Svédomim
chybéjicich vysledk( nékterych organizatorl Ize hovofit o pozitivnim trendu celého odvétvi.
Vysoka stabilita a rlist se projevuje zejména u B2B veletrh(i s mezindrodni ucasti.



Mezinarodni veletrhy

Dil¢i analyza mezindrodnich veletrhG vychazi z jednotné metodiky UFI, kterd stanovi kritéria
mezinarodnosti. V soucasné dobé plati, Ze za mezindrodni jsou povazovany takové veletrzni akce,
které vykazuji nejméné 10 % vystavovatell nebo 5 % navstévnikd, ktefi jsou ze zahrani¢i. Data musi
byt auditovana.

Na poli mezinarodnich veletrhti dominuje spoleénost Veletrhy Brno, a.s. s aktualnim podilem 100
%, protoze jako jediny organizator spliiuje kritéria. Spolecnost Veletrhy Brno, a.s. v roce 2017 z 30

auditovanych akci mohla opravnéné nazyvat mezinarodni akci 25 veletrhl, coZ pfedstavuje 83 %
portfolia spolecnosti.

Podily na trhu

Dlouhodobym lidrem ¢eského veletrzniho a vystavniho trhu zlstava spolecnost Veletrhy Brno, a.s.

Podil na celkovém trhu v CR - pronajata plocha 2017
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Z analyzy vyplyva, Ze na ceském veletrinim trhu plsobi dvé silné veletrini spravy, Veletrhy Brno, a.s.
a ABF Praha. Spolecné tvofi vice jak polovinu celého trhu.

Zavéry

Veletrhy jsou dllezitym nastrojem obchodu a marketingu, specidlné B2B marketingu. VeletrZni
pramysl je navzdory rychlému vyvoji internetu a moznosti prezentace tam stale atraktivni forma
marketingového nastroje. Z prlizkum{ mezi vystavovateli je zfejmé, Ze povazuji veletrhy za klicovou
soucast své obchodni a marketingové strategie. Ukazuje se, Ze vyznam veletrh(i se mirné presouva
od marketingu k obchodu. Veletrhy mizZeme tedy povaZovat nejen za marketingovy, ale také za velmi
ucinny obchodni nastroj.



Veletrzni aktivity pfinasi velmi zasadni pfinosy do mista svého konani. Ma hmatatelné i nehmatatelné
pfinosy nad rdmec vygenerovaného zisku a zaplacenych dani. Pfendsi pozitivni efekty vystavni
aktivity smérem do Sirokého okoli (makroekonomické efekty) a vytvari pracovni mista a plni rozpocty
mésta, kraje i statu.

Cesky veletrzni promysl je stabilni. VyuZivd pozitivniho vyvoje ¢eské ekonomiky a ochoty firem
investovat do marketingovych a obchodnich aktivit. Kopiruje pozitivni naladu ze svéta, kde roste
ekonomicky rast i optimismus. Vzhledem k tomu, Ze veletrini primysl do znacné miry kopiruje
ekonomicky vyvoj v regionu, ekonomicky riist v Ceské republice z poslednich let posouva nahoru i
Ceska vystavisté.

V poslednich letech se stabilizovaly vSechny duleZité parametry veletrzniho primyslu. Pocet akci,
firem, vyuzZivajici veletrhy i navstévnik(l. RovnéZz pronajatd plocha, kterd se pfiblizuje k hranici
jednoho milidnu ¢tverecnich metra.

DulezZitost veletrhi pro trendy v prezentovanych oborech podtrhuje zajem novinard o déni na
veletrhu. Na vsech veletrzich a vystavach, se akreditovalo 5 399 novinaru.



