Veletrhy a vystavy si udrzuji svoji pozici v marketingovém mixu

Cesky trh veletrhii a vystav klesl, ale veletrhy zejména v obdobi ekonomické krize
potvrdily sviij vyznam v ramci firemni komunikace.

29.4.2010 - SOVA CR (Spoleéenstvo organizatorti veletrznich a vystavnich akci v CR)

Svétova, potazmo Ceska ekonomika prochézi krizi, ktera ovlivnila bezesporu vSechna odvétvi.
Ani veletrzni a vystavni trh neni vyjimkou. Veletrh je primarné u¢inny marketingovy, ale také
obchodni nastroj firem v konkurenénim prosttedi. Proto veletrhy chapeme jako soucast
komunikac¢niho trhu. Pravé ve srovnani s jinou formou komunikace, i ptes pokles trhu,
zaznamenaly veletrhy posun ve vyznamnosti. Jednoznac¢né to deklaruji prizkumy mezi
vystavovateli a navstévniky, ktefi primarné pfichazi na veletrhy s cilem ziskat kontakty a
kontrakty. Vice nez kdy jindy o zakdzkach rozhoduji pravé osobni kontakty. To je zjevny
posun oproti minulému obdobi, kdy se prezentace firem z vétsi ¢asti soustiedila na posileni
znacky, image a potvrzeni postaveni na trhu. Face to face komunikace, ktera je hlavni
konkurenéni vyhodou veletrht, se pravé v obdobi ekonomické krize ukazala jako rozhodujici
pro volbu veletrhu.

Klesl ¢esky vystavni trh? Jak se projevila krize na sledovanych parametrech trhu? Zistane
veletrh 1 do budoucna u¢innym néstrojem firemni komunikace?

Na tyto otazky odpovi analyza ¢eského veletrzniho a vystavniho trhu za rok 2009, kterou
piinasi SOVA CR (Spoleéenstvo organizatorti veletrznich a vystavnich akci v CR). Jejim
zpracovanim Spolecenstvo povétilo agenturu pro vyzkum efektivnosti veletrhll a vystav
Amasia. SOVA sleduje celkovou bilanci tohoto segmentu marketingovych komunikaci
nepretrzité jiz od roku 1996, a ma tak k dispozici unikatni trendovou studii veletrzniho a
vystavniho déni v CR.

Charakteristika trhu

Veletrzni primysl 1ze povaZovat za zrcadlo ekonomiky a v nékterych zemich se sleduje tzv.
fair index jako podptlirny parametr v ekonomickych prognézach trhu. Z tohoto pohledu je
ziejmé, ze vysledky vystavniho trhu, a zejména nékterych oborti, kopirovaly vykony
jednotlivych odvétvi hospodatstvi.

Analyza veletrzniho a vystavniho trhu za rok 2009 zpracovava statistické charakteristiky
celkem 193 jednotlivych veletrznich a vystavnich titulli, z toho 91 auditovanych a 102
neauditovanych.

V leto$nim roce, poprvé za 5 let, tedy od roku 2004, poklesl podil auditovanych akci na celku
v§ech realizovanych veletrhil a vystav v Ceské republice pod 50%: na hodnotu 47,2%. Je to
dano predevsim faktem, Ze za rok 2009 neauditovaly spole¢nosti: AC EXPO a ABF Praha,
které¢ dohromady potadaly 15 akei.

Transparentnost ¢eského vystavniho trhu piesto dokazuje i nadale pfevaha auditovanych dat
na celku vSech analyzovanych akci. V roce 2009 ptedstavuje

e v poloZce navstévnik vice nez 3/5 podil: 62% (v roce 2008 podil témét shodny)

e v celkové vystavni plose 7/10 trhu: 71% (v roce 2008 0 0,69% vice)

e v polozce vystavovatel hodnotu necelé 3/5 trhu: 59% (pokles proti 2008 o 3,78%)
Transparentné, tedy auditovanég, loni se svymi vystavovateli, navstévniky, novinafi a organy
statni spravy komunikovali tito organizatofi: Veletrhy Brno, Vystavisté Ceské Budgjovice,
Incheba Expo Praha, Vystavy Litométice, Ostravské vystavy, Vystavisté Flora Olomouc,
Progres Partners Advertising Praha a M.I.P. Group.



PODIL AUDITOVANYCH AKCI NA CELKOVEM POCTU AKCI 1999 — 2009
Sledovana polozka v roce [ 2009 [ 2008 | 2007 | 2006 | 2005 | 2004 | 2003 | 2002 | 2001 [ 2000 | 1999
Pocet analyzovanych akci

193 | 205 | 196 | 218 | 227 | 205 | 203 | 201 | 212 | 233 | 263

celkem

Pocet auditovanych akci 91 | 103 | 102 | 113 ] 114 ] 113 ] 100 ] 105 | 83 | 91 92
Podil auditovanych akci

c:]k'u i“%' ovanychakerna 172 50,24 52,04 | 51,83/ 50,22 55,12( 49,26 52,24 39,15/ 39,06 | 34,98

V roce 2009 se ve srovnani s rokem piedchozim sniZil celkovy pocet analyzovanych
veletrznich organizatorti o 1 subjekt, pocet analyzovanych akci poklesl o 12. V porovnéni se
srovnatelnym rokem 2007 (dvouleté periodicita trhu) byl pokles akei jesté nizsi (pouze o 4).
Je zfejmé, Ze ekonomicka krize s sebou nepfinesla drastické sniZovani poctu veletrhi a
muZeme konstatovat, Ze veletrh jako komunikaéni a obchodni nastroj stale zaujima vyznamné
misto ve strategickém uvazovani firem.

Souhrnné parametry trhu

SOUHRNNE UDAJE ZA CESKOU REPUBLIKU 2009-2002

CR CELKEM PLOCHA VYSTAVOVATELU | NAVSTEVNIKU AKREDIT.D

NOVINARU

2009 816 554 28 458 2717 869 8 040
2008 1067 787 31707 3007 545 8 441
2007 1023 754 30116 2872119 9207
2006 1055 415 31388 3149 624 9557
2005 996 314 32289 3169 951 10 150
2004 927018 29 843 3229 814 9674
2003 909 661 31 460 3345 550 9594
2002 850 566 31 740 2729 416 10 089
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Z uvedenych parametrt je ziejmé, ze v roce 2009 ve srovnani s rokem piedchozim redlné
doslo k poklesu jak v absolutnich ¢islech, tak 1 v procentnim zastoupeni auditovanych a
neauditovanych dat na celkovém trhu.



Z vyse uvedeného grafického vyjadieni je rovné€z velmi dobte patrna periodicita veletrznich

akcei, kterd ovliviiuje cely trh. Srovnani s rokem 2007 je sice pro vystavni trh ptiznivéjsi, ale
pokles sledovanych parametri je presto zietelny.

Ve srovnani let 2009/2008 jsou celkova — auditovana i neauditovana data za rok 2009:
e Z hlediska plochy 76,47% vykonu roku 2008
e 7 hlediska poctu vystavovateli 89,75% vykonu roku 2008
e 7 hlediska poctu navstévniki 90,37% vykonu roku 2008
e 7 hlediska poctu vSech novinari 95,25% vykonu roku 2008
Ve srovnani let 2009/2007 jsou celkova — auditovana i1 neauditovana data za rok 2009:
e 7 hlediska plochy 79,76% vykonu roku 2007
e 7 hlediska poctu vystavovateli 94,49% vykonu roku 2007
e 7 hlediska poctu navstévniki 94,63% vykonu roku 2007
e 7 hlediska poctu vSech novinatt 87,32% vykonu roku 2007

Podrobné grafy hlavnich parametru se zohlednénim auditovaného a neauditovaného trhu
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VYVOJ POCTU VYSTAVOVATELU
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Vliv hospodaiskeé krize se projevil ve statistikach za rok 2009, kdy je jasn€ patrny pokles ve
vSech sledovanych ukazatelich. Rozsah pronajaté plochy poprvé po ttech letech klesl pod
hranici 1 mil. m2, pocet vystavovateli poprvé od roku 2004 klesl pod 30 tisic a pocet
V klasickém meziro¢nim srovnani doslo k poklesu pronajaté vystavni plochy o 23,53%,
poklesu vystavovatelii 0 10,25% a navs$tévnikii 0 9,63%.

Pii srovnani lichych let, tedy roki 2009 a 2007, nedoslo k tak dramatickym poklestiim.
Vystavni plocha se sniZila o 20,24%, pocet vystavovatelii klesl o 5,51% a pocet
navs§tévniku o 5,37%.

Struktura trhu

Na celkovou strukturu ceského vystavniho trhu je bezesporu potfebné podivat se takeé
z hlediska velikosti jednotlivych akci. Nazorn€ vypovidajicim tdajem, v némz se odrazeji jiz
prvni formy usporné veletrzni a vystavni prezentace jednotlivych vystavovatell, je udaj o
prumé&rné Cisté vystavni ploSe. Primérna velikost pronajaté plochy auditovanych akei €inila
6.430 m2 (pokles vici primeérné hodnoté minulych let o 888 m2), zatimco u neauditovanych
akci byla primérné pronajata plocha pouze 2.331 m2 (pokles o0 406 m2). V roce 2009 dosahli
jen Ctyfi auditovani organizatotfi u 24 akci vys$i nez pramérnou pronajatou plochu (z toho
Veletrhy Brno u 15ti akci).

PRUMERNE PLOCHY AKCI V LETECH 2006 / 2009 v m2

TYP AKCE 2006 2007 2008 2009
AUDITOVANE 7 065 7 469 7419 6 430
NEAUDITOVANE 2448 2786 2977 2331

Z hlediska struktury akci hodnocené podle poctu vystavovatelil na akcei stale plati, Ze vice nez
polovina akei (50,54%) vsech veletrhil a vystav v Ceské republice jsou akce, na nichz pocet
prezentujicich se firem nepfekro¢i 100 vystavovatell. Za pozitivni vSak lze povaZovat
skutecnost, ze dlouhodob¢ dochéazi k posilovani akci s mohutnéj§im dopadem, jez jsou
obsazeny veét§im poctem vystavovateli (201-500 vystavovatelt: podil 22,6%, vice nez 501
vystavovateli: 3,8%). Struktura v roce 2009 je dobte patrnd z nasledujiciho grafu.



VELIKOSTNi STRUKTURA VELETRHU AVYSTAV V CRV %

mdo 100 wystavovatell

m 101 — 200 vystavovatell
50,56 0201 - 500 vystavovatelt
0501 — 1000 wystavovatell
m 1.001 a vice

Mezinarodni veletrhy

Mezinarodni dil¢i analyza vychdzi z jednotné metodiky UFI, kterd stanovi kritéria
mezinarodnosti. UFI poc¢inaje rokem 2005 v oblasti mezinarodnosti nastolila nové parametry
mezinarodnich veletrhli a v soucasné dobé plati, Ze za mezindrodni jsou povazovany takové
veletrzni akce, které vykazuji neyjméné 10% vystavovatelll nebo 5% navstévnika, ktefi jsou ze
zahranici.

Alesponi jeden z téchto parametri spliiovalo na ¢eském veletrznim a vystavnim trhu v roce
2009 celkem 46 akci, coz je vice nez polovina z 91 auditovanych akci. V relevantnim
srovnani lichych let 2009 a 2007 se pocet mezinarodnich veletrhi a vystav zvysil o 5 akei.

ORGANIZATOR A POCTY | 2006 2007 2008 2009
MEZINARODNICH AKCI

VELETRHY BRNO 35 27 37 31
INCHEBA EXPO PRAHA 8 10 10 6
VYSTAVISTE FLORA 2 1 3 4
OLOMOUC
OSTRAVSKE VYSTAVY 2 0 0 3
PROGRES PARTNERS 2 2 2 2
ADVERTISING
MIP GROUP 1 1 1 0
CELKEM 50 41 53 46

V segmentu mezinarodnich veletrhti si dominantni postaveni i nadale udrZuje spole¢nost
Veletrhy Brno, kdy celkem 31 akci dosdhlo kritérii mezinarodnosti a jeji podil byl v roce
2009 67,4% (v roce 2008 to bylo 69,8% a v roce 2007 65,9%). Mezinarodni akce se nachazi
jeste v portfoliu spolecnosti Incheba Expo Praha (podil 13%), Vystavisté Flora Olomouc
(podil 8,7%), Ostravské vystavy (6,5%) a Progres Partner Adversiting (4,3%).

TOP 5
Silnd pétka ceského veletrzniho a vystavniho trhu reprezentovala pres 91,0% celkového

auditovan¢ho trhu roku 2009 a vice nez polovinu celkového ceského (auditovaného a
neauditovaného) trhu .



Dlouhodobym lidrem ceského veletrzniho a vystavniho trhu zlstava spolecnost Veletrhy
Brno. V poslednich dvou letech se na druhou pozici z hlediska plochy a navstévniki ¢eského
auditovaného trhu dostalo Vystavisté Ceské Budéjovice, které vystiidalo Inchebu Praha.

ORGANIZATOR PODLE PLOCHA PLOCHA PLOCHA
PLOCHY 2009 CELKEM 2007 CELKEM 2008 CELKEM 2009
VELETRHY BRNO 460 391 485 885 352 988
VYSTAVISTE CESKE BUDEJOVICE 96 526 102 745 90 746
INCHEBA EXPO PRAHA 94030 87132 69 644
VYSTAVY LITOMERICE NEAUDITOVALI 17 336 18 009
OSTRAVSKE VYSTAVY 15252 18119 16 541
'ORGANIZATOR PODLE VYSTAVOVATELE | VYSTAVOVATELE | VYSTAVOVATELE
POCTU VYSTAVOVATELU 2009 CELKEM 2007 CELKEM 2008 CELKEM 2009
VELETRHY BRNO 9631 10 687 8 497
INCHEBA EXPO PRAHA 3733 3615 2924
VYSTAVISTE CESKE BUDEJOVICE 1741 1638 1723
VYSTAVISTE FLORA OLOMOUC 997 1063 1112
VYSTAVY LITOMERICE NEAUDITOVALI 857 915
ORGANIZATOR PODLE NAVSTEVNICI NAVSTEVNICI NAVSTEVNICI
POCTU NAVSTEVNIKU 2009 CELKEM 2007 CELKEM 2008 CELKEM 2009
VELETRHY BRNO 940 035 878 636 789 787
VYSTAVISTE CESKE BUDEJOVICE 307 566 260 023 275579
INCHEBA EXPO PRAHA 339618 250 935 229 922
VYSTAVY LITOMERICE NEAUDITOVALI 160 382 155 317
VYSTAVISTE FLORA OLOMOUC 135344 151 860 133 460

Vysledky TOP 5 v ¢asovém porovnani vystihuje nasledujici tabulka

TOP 5 NAVSTEVNICI VYSTAVOVATELE PLOCHA
2007 1 859 819 17 718 716 461
2008 1701 836 17 860 711217
2009 1 584 065 15171 547 928

Zavéry

Je nesporné, Ze celosvétova hospodarska krize ovlivnila cely segment komercnich
marketingovych komunikaci, veletrzni a vystavni sektor nevyjimaje. Tato globalni formativni
podminka zplsobila, Ze se vroce 2009 na Ceském trhu odehrdlo méné veletrznich a
vystavnich akci — ve srovnani s rokem 2008 o 5,85% méné, avsak v relevantnéj$Sim porovnani
s rokem 2007 to bylo mén¢ pouze o 1,53%.

Kli¢ovy parametr pro dal$i rozvoj veletrhli a vystavniho trhu je mezindrodnost. Z celkového
poctu 91 auditovanych akci bylo 46 mezinarodnich veletrhli v souladu s metodikou UFI — t;.
50,5% vsech titulii. Dlouhodobé zde dominuje spole¢nost Veletrhy Brno s aktudlnim podilem
67,4% na celku mezinarodnich veletrhi.

Dulezitost veletrhu pro trendy v prezentovanych oborech podtrhuje zajem novindit o déni na
veletrhu. Na vSech — auditovanych i neauditovanych — veletrzich a vystavach, se akreditovalo
8 040 novinait, z toho 6 770 na akcich auditovanych.



Na zavér lze konstatovat, Ze veletrhy byly vyrazné ovlivnény dspornou strategii firem
v obrané proti ekonomické situaci a nedostatku zakazek. Projevilo se to na menSim
mnozZzstvi vystavovatelii i menSich plochach, které firmy pro svou prezentaci vyuZivaly.
Veletrh jako marketingovy nastroj si ovSem i nadale udrzuje vyrazny podil v oblasti

ziskavani kontaktii, kontraktii a face to face komunikace, coZ jsou nastroje pro u¢innou
strategii pravé v obdobi ekonomické krize.





