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S napétim oCekavané vysledky Eeského veletrzniho primyslu za rok 2011 prokazaly, ze pfes problémy
ekonomiky si veletrhy uhgjily pozici v ramci marketingového mixu a potvrdily svoji duleZitost pro
obchodni strategii firem. Pokud jde o globalni vysledky, poprvé za posledni 3 roky se celkovy objem
komer¢ni vystavni plochy pfehoupl pfes 900 tisic m2 a kopiruje tak vysledky let 2004 a 2005. Stabilizuje
se téz poCet navstévnikd, ktery po dvou letech opétovné lehce presahl hranici 3 milionG. Pokles naproti
tomu zaznamenal pocet vystavujicich firem, ovSem zde se markantné projevuje dvoulety cyklus
nékterych velkych veletrh( (srovnej Udaj s rokem 2009!). Tim vice je potéSitelny fakt globalniho narlstu
vystavni plochy — udrZi-li se tento trend i v roce 2012, budeme moci hovofit o postupném navratu firem
k rozsahlejSi prezentaci. Tento Udaj vSak lehce koliduje s dalSim zjisténim — poklesem primérné
vystavni plochy u auditovanych i neauditovanych akci. Zatimco u auditovanych ¢ini pokles jen 30 m2
(prumér 2011 je 6 121 m2), u neauditovanych uz je to 0 553 m2 méné (primér 2011 je 2 726 m2).
OvSem narust sledovanych akci o0 50 do znaéné miry tento nepomér vysvétiuje.

SOVA CR vyuziva sluzeb agentury AMASIA EXPO a sleduje celkovou bilanci segmentu veletrh(

v kontinuélni fadé jiz 15 let. Mé tak k dispozici unikatni trendovou studii veletrzniho a vystavniho déni v
CR. Obdobné jako v lofiském roce Ize konstatovat, Ze 67 ANALYZA 2011 obsahuje 95 % véech
veletrznich a vystavnich dat za Ceskou republiku za rok 2011.

Analyza veletrzniho a vystavniho trhu za rok 2011 zpracovava statistické charakteristiky celkem 242
jednotlivych veletrznich a vystavnich tituld, z toho 78 auditovanych a 164 neauditovanych.

SOUHRNNE UDAJE ZA CESKOU REPUBLIKU 2011 -1997

PLOCHA VYSTAVOVATELU NAVSTEVNIKU NOVINARU
CR CELKEM 2011 922.915 30.070 3,096.713 6.503
CR CELKEM 2010 863.889 31.345 2,950.405 7.146
CR CELKEM 2009 816.554 28.458 2,717.869 8.040
CR CELKEM 2008 1,067.787 31.707 3,007.545 8.441
CR CELKEM 2007 1.023.754 30.116 2,872.119 9.207
CR CELKEM 2006 1.055.415 31.388 3.149.624 9.557
CR CELKEM 2005 996.314 32.289 3,169.951 10.150
CR CELKEM 2004 927.018 29.843 3,229.814 9.674
CR CELKEM 2003 909.661 31.460 3,345.550 9.594
CR CELKEM 2002 850.566 31.740 2,729.416 10.089
CR CELKEM 2001 877.288 33.638 3,248.001 11.431
CR CELKEM 2000 889. 192 39.088 2, 656.636 11.538
CR CELKEM 1999 887. 722 42.671 2,614.130 5. 850
CR CELKEM 1998 1,012. 218 50.677 3, 387. 969 nezjisténo
CR CELKEM 1997 1, 049. 744 47.763 3,292. 837 nezjisténo




Do souhrnné statistiky je zahrnuto celkem 242 akci 32 organizator(.
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Vroce 2011 se ve srovnani s rokem pfedchozim zvySil celkovy pocCet analyzovanych veletrznich a
vystavnich akci o 50, poCet organizatorl se snizuje diky tomu, Ze nékteré subjekty pfestaly podnikat
v sektoru fair industry, naopak se zde objevuiji subjekty jiné, které zaCaly podnikat ve sféfe vystav a
veletrh(, byt nékteré jejich akce maji zatim marginélni vyznam, ale pochopitelné patfi do celkového
obrazu veletrzniho pramysiu.

ZAKLADNi STRUKTURA AKCi PODLE POCTU VYSTAVOVATELU

Detailni velikostni propocCty typologie akci podle poctu vystavovatell na akci je mozné zpracovat pouze
u auditovanych akci. Data o akcich neauditovanych jsou povétSinou ziskana jako data globalni,

souhrnna za vice akci, takZe detailnéjSi analyza neni mozna.

STRUKTURA AUDITOVANYCH AKCi PODLE POCTU VYSTAVOVATELU V CR v %

POCET VYSTAVOVATELU 2011 % 2011 absolutné /
78 akci

do 50 18 14
51-100 24 19
101-150 23 18

151 - 200 15,4 12

201 -500 15,4 12

501 -750 3 2

751 -1.000 0 0

1.001 a vice 1,2 1

SOUHRNNE UDAJE O AUDITOVANEM TRHU 2011

SOUHRNNE UDAJE O AUDITOVANEM TRHU 2011

, PLOCHA VYSTAVOVATELE NAVSTEVNICI NOVINARI
ORGANIZATOR celkem zahranicni celkem zahranicni celkem zahranicni CELKEM
VELETRHY BRNO 298421 24029 6193 1303 691329 20077 2996
VYSTAVISTE CESKE
BUDEJOVICE 92084 870 1731 66 292738 0 290
INCHEBA EXPO PRAHA 46750 5641 2189 575 144604 0 1206
OSTRAVSKE VYSTAVY 18082 376 753 17 35530 3 23
VYSTAVISTE FLORA 14946
OLOMOUC 1366 1069 105 116666 0 149
PROGRES PARTNERS
ADVERSITING 7130 1204 469 138 42742 9520 129
CELKEM 477413 33486 12404 2204 1323609 29600 4793

Jiz fadu let je ,pofadi” organizatord dle vykon(i obdobné. Veletrhy Brno obsazuiji tradicné prvni pficku a
Incheba Praha a Vystavisté Ceské Budéjovice se v zavislosti na jednotlivych ukazatelich pohybuji na
druhém a tfetim poradi. Zatimco Incheba skoncila druha co se po¢tu vystavovatell a zahrani¢nich




firem tyka, Vystavisté Ceské Budgjovice je na druhé pozici v rozsahu vystavni plochy a pogtu
navstévniku.

MEZINARODNI VELETRHY V SOULADU S METODIKOU UFI

Pocinaje rokem 2005 se zménila mezinarodné platna kritéria ,mezinarodnosti“ a byly nastoleny
v souCasné dobé platné parametry: za mezindrodni jsou povazovany takové veletrzni akce, které
vykazuji nejméné:

o 10 % vystavovatelu, ktefi jsou ze zahranici, nebo

e 5 % navstévniku, kteri jsou ze zahranici

V roce 2010 prezentoval Cesky veletrzni a vystavni trh 25 akci, které vyhovovaly novym metodickym
pozadavkim UFI, aby alespof jeden ze sledovanych (daji dosahoval potfebnych parametri
mezinarodnosti. V roce 2011 bylo takovych akci celkem 34!

POCTY MEZINARODNICH AKCi V KATEGORII AUDITOVANE VELETRHY A VYSTAVY
ROK 2005 ROK 2006 ROK 2007 ROK 2008 ROK 2009 ROK 2010 ROK 2011
42 50 41 53 46 25 34

ORGANIZATOR A POCTY 2007 2008 2009 2010 2011
MEZINARODNICH AKCI

VELETRHY BRNO 27 37 31 19 22
INCHEBA EXPO PRAHA 10 10 6 4 6
VYSTAVISTE FLORA OLOMOUC 1 3 4 1 4
PROGRES PARTNERS ADVERTISING 2 2 2 1 2

Spolecnost Veletrhy Brno si nadale v segmentu mezinarodnich veletrh(i udrzuje dominantni pozici jak
v absolutnim vyjadfeni podle standardnich ukazatel, tak i z hlediska poctu titult, ve 2/3 podilu, jak
vypovida nasledujici tabulka.

ORGANIZATOR VELETRHY INCHEBA VYSTAVISTE PROGRES
BRNO EXPO FLORA PARTNERS
PRAHA OLOMOUC ADVERTISING
2009 67,39 % 13,04 % 8,69 % 4,34 %
2010 76,00 % 16,00 % 4,00 % 4,00 %
2011 65,00 % 17,50 % 11,60 % 5,90 %

Na zaveér Ize konstatovat, ze veletrhy opét rostou a potvrzuji, ze maji nezastupitelnou roli
v marketingovém mixu firem. Veletrh jako marketingovy nastroj si udrzuje vyrazny podil
v oblasti ziskavani kontaktu, kontrakti a face to face komunikace, coz jsou nastroje pro ucinnou
marketingovou i obchodni strategii. Rostouci trendy a nartsty hodnot jsou prislibem pro cely
trh.

Praha, 12.6.2012





