Veletvrhv a vystavy jsou zrcadlem hospodarstvi zemé )
19. 8. 2013 - SOVA CR (Spolegenstvo organizatorl veletrznich a vystavnich akci v CR)

Veletrhy potvrdily svij vyznam v mezinarodnim obchodu a nadale predstavuiji jedineénou
proexportni platformu ekonomiky. V ramci mezinarodnich obchodnich vztahu predstavuiji
nenahraditelny marketingovy a obchodni nastroj.

Veletrhy jsou zrcadlem ekonomiky. Cesky trh veletrhii a vystav je vyrazné ovlivnén ekonomickou
situaci v CR a EU. Musi se vyporadat s Gispornou strategii firem, coz se projevuje poklesy

v poctu vystavovateld. Zvyseni poctu veletrznich akci vyrazné zvySuje konkurenéni tlak v oboru
a ma vliv na cenovou politiku jednotlivych organizatord.

Stabilni vyvoj v sektoru mezinarodnich veletrhii ovsem potvrzuje veletrh v roli marketingového
nastroje s vyraznym podilem v oblasti ziskavani kontaktu, kontraktu a face to face komunikace,
coz jsou nastroje pro u¢innou marketingovou i obchodni strategii. Veletrh predstavuje
vyznamnou proexportni platformu.

Ekonomice se nedafi. Po mirném oziveni v pribéhu roku 2011 doslo v roce 2012 k meziroénimu
propadu ekonomiky 0 1,7 %. Pokles trhu se promité do opatrnosti firem v investicich, a to v¢etné
marketingovych vydaju. Meziroéni pokles Ceské ekonomiky byl tfikrat az ¢tyfikrat hlubsi v jednotlivych
Ctvrtletich 2012 oproti poklesu v EU.

Jednotlivé obory hlasi propady. Primyslova produkce se po dvou letech rlistu mimé sniZila.
Stavebnictvi opét zaznamenalo hluboky pokles hodnoty novych zakazek.

Na veletrzni podnikani ma nemaly vliv také globalizace Ceské ekonomiky, kterd omezuje rozhodovaci
schopnost lokalnich subjekt(i. Rozhodovani central nadnarodnich firem o veletrznich u€astech Casto
zvyhodnuje vedouci zahranicni veletrhy pfed regionalnimi.

Jak se ekonomicka situace podepsala na obchodni a marketingové strategii firem? Jaké jsou trendy na
¢eském vystavnim trhu? Zastane veletrh i do budoucna G&innym nastrojem firemni strategie?

Prlizkumy mezi vystavovateli a navstévniky stale vice poukazuiji na skuteénost, ze kliCovym
parametrem Uspésnosti veletrhu je mnozstvi ziskanych kontaktu a kontraktu. Veletrh tézi
predevsim z face to face komunikace, ktera se ukazuje jako rozhodujici pfi ziskavani novych
zakazek.

Na polozené otazky odpovi analyza Ceského veletrzniho a vystavniho trhu za rok 2012, kterou pfinasi
SOVA CR (Spolegenstvo organizétorti veletrznich a vystavnich akci v CR). Jejim zpracovanim
Spoleéenstvo povéfilo agenturu pro vyzkum efektivnosti veletrhd a vystav Amasia Expo. SOVA CR
sleduje celkovou bilanci tohoto segmentu marketingovych komunikaci nepfetrzité jiz od roku 1996 a méa
tak k dispozici unikatni trendovou studii veletrzniho a vystavniho déni v CR.

Obdobné jako ve véech predchozich souhrnnych prehledech dat Ize konstatovat, 7e ANALYZA 2012
pokryva v hlavnich souhrnnych Gdajich 95 % vsech veletrznich a vystavnich dat za Ceskou republiku za
rok 2012.

Charakteristika trhu




Analyza veletrzniho a vystavniho trhu za rok 2012 zpracovava statistické charakteristiky celkem 254
jednotlivych veletrznich a vystavnich titull, které pfipravilo 35 organizatorl — veletrznich a vystavnich
sprav, veletrznich agentur ¢i méstskych Ufadl. Z celkového poétu bylo 83 akci auditovanych a 171
neauditovanych.

Dlouhodoby trend 2000-2012
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Pocet akci v porovnani s rokem 2010 (nékteré akce se poradaji ve dvouleté periodicité, proto je
srovnani relevantnéjsi) vzrostl o 62, coz je vyrazny zasah do trzniho prostredi. Na tomto nariustu
se ve vysSi mife podileji také nové akce, které vyuzivaji aktualnich témat a pfilezitosti na trhu.

Souhrnné parametry trhu

SOUHRNNE UDAJE ZA CESKOU REPUBLIKU 2002-2012
CR CELKEM PLOCHA POCET . ) ltOS?ET . POCET AKVRVE})IT.
(m2) VYSTAVOVATELU | NAVSTEVNIKU NOVINARU
2012 892 537 25 198 2970 595 5 856
2011 922915 28293 3096 713 6 503
2010 863 889 31345 2950 405 7 146
2009 816 554 28 458 2717 869 8 040
2008 1067 787 31707 3007 545 8 441
2007 1023 754 30 116 2872119 9207
2006 1055 415 31388 3149 624 9557
2005 996 314 32289 3169 951 10 150
2004 927 018 29 843 3229 814 9674
2003 909 661 31 460 3345 550 9594
2002 850 566 31 740 2729 416 10 089




VYVOJ TRHU V CR
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Ve srovnani let 2012/2011 jsou celkova — auditovana i neauditovana data za rok 2012:
e Zhlediska plochy 96,7 % vykonu roku 2011
e Zhlediska poctu vystavovatel( 89,1 % vykonu roku 2011
e Zhlediska po¢tu navstévnikd 95,9 % vykonu roku 2011
e Zhlediska poCtu vSech novinaf 90,1 % vykonu roku 2011
Ve srovnani let 2012/2010 jsou celkova — auditovana i neauditovana data za rok 2012:
e Zhlediska plochy 103,3 % vykonu roku 2010
e Zhlediska poCtu vystavovatelt 80,4 % vykonu roku 2010
e Zhlediska po¢tu navstévnika 100,7 % vykonu roku 2010
e Zhlediska po¢tu vSech novinafti 82 % vykonu roku 2010

Z analyzy celkového trhu vyplyva, ze veletrzni primysl kopiruje ekonomické prostiedi. Ve srovnani
s minulym rokem trh zaznamenal pokles ve v§ech dulezitych parametrech.

Pokud vezmeme v uvahu periodicitu nékterych akci a srovname vykon s rokem 2010, je zejména
narast plochy prislibem pro budouci obdobi. | kdyZ je pokles poCtu vystavovatell dan z ¢asti
nejednotnou metodikou u auditovanych a neauditovanych akci (evidence DZF), realné k nému doslo.
Nejistota budouciho vyvoje ekonomiky nuti firmy omezovat investice, bohuZel také do marketingu, coz
pfimo ovliviiuje veletrhy.



Dobfe patrné jsou trendy i z nasledujiciho grafu, ktery srovnava vyvoj v sudych letech:

VYVOJ TRHU V CR V SUDYCH LETECH
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Struktura trhu

Udajem, ktery pomémé nazomé vypovida o trendu soudasné veletrzni politiky jednotlivych
vystavovatelu, je hodnota primémé vystavni plochy (kryta vystavni plocha, volna vystavni plocha,
zvlastni predvadéci plocha), se vSemi pozitivy i negativy primérného Udaje.

PRUMERNE PLOCHY AKCIi V LETECH 2008 - 2012 v m2
TYP AKCE 2008 2009 2010 2011 2012
AUDITOVANE 7419 6 430 6 151 6121 5083
NEAUDITOVANE 2977 2331 3269 2716 2752

Data v tabulce ukazuji dva zakladni udaje:
e Primérna vystavni plocha auditovanych akci klesla v meziro€nim srovnani 2011/2012 0 17 %,
absolutné o 1 038 m2. Primérma plocha klesla rovnéz v porovnani se sudym rokem 2010.
e Primérna vystavni plocha neauditovanych akci stoupla v meziroénim srovnani 2011/2012 0 1 %,
absolutné o 36 m2. Priméma plocha je vSak ve srovnani se sudym rokem niz$i 0 16 %.
Je tfeba konstatovat, Ze primérné plochy se snizuji. Pfi detailnim zkoumani jednotlivych akci Ize
vysledovat, Ze vystavovatelé voli ekonomicky efektivni zplsob prezentace a vyrazné omezuiji
prostfedky na vystavni expozice, ¢imz dochazi ke snizovani ploch.

Z hlediska hodnoceni struktury akci podle poctu vystavovatell na akci stale plati, ze vice nez polovina
(54,2 %) vSech auditovanych veletrhG a vystav v Ceské republice jsou akce, na nichZz pocet
prezentujicich se firem neprekroCi 100 vystavovateld.

Dil¢i posun je mozno zaznamenat ve vSech velikostnich skupinach:
do 100 vystavovatelli — narist 0 11,9 %,

101 az 200 vystavovatelli — pokles 0 10,7 %,

201-500 vystavovatelt — pokles 0 1 %,

501-1000 vystavovatell — narust o 1 %.



Ekonomické souvislosti trhu se projevily i u nejvétsich akci, které se z kategorii nad 751 vystavovatelt
pfesunuly do nizSich kategorii. Zaroven vzrostl podil menSich akci na Ukor stfednich veletrha.

VELIKOSTNi STRUKTURA VELETRHU AVYSTAVV CRV %

3,61 0,00
14,46

@ do 100 wystavovatelu
0101 — 200 vystavovateld
0201 — 500 vystavovateld
54,22 0501 — 1000 wystavovateld
m 1.001 a vice

27,711

Mezinarodni veletrhy

Diléi analyza mezinarodnich veletrhi vychazi z jednotné metodiky UFI, ktera stanovi kritéria
mezinarodnosti. V soucasné dobé plati, Ze za mezinarodni jsou povazovany takové veletrzni akce,
které vykazuji nejméné 10 % vystavovatell ze zahraniéi.

Z celkového poctu 83 auditovanych akci bylo 42 mezinarodnich veletrh(i v souladu s metodikou
UFI - tj. 50,6 % vSech auditovanych tituli. V tomto segmentu dlouhodobé dominuje spoleénost
Veletrhy Brno s aktualnim podilem 64,3 % na celku mezinarodnich veletrh(i 2012.

ORGANIZATOR A POCTY | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012
MEZINARODNICH AKCI
VELETRHY BRNO 27 37 31 35 20 27
INCHEBA EXPO PRAHA 10 10 6 5 6 5
VYSTAVISTE FLORA 1 3 4 4 4 5
OLOMOUC
OSTRAVSKE VYSTAVY 0 0 3 1 0 2
PROGRES PARTNERS 2 2 2 1 2 2
ADVERTISING
MIP GROUP 1 1 0 0 0 1
CELKEM 41 53 46 46 32 42




PODIL NA CELKU MEZINARODNICH VELETRHU 2012
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Vyvoj na trhu mezinarodnich veletrh( ukazuje jejich dilezitost v marketingové strategii firem.

Veletrh je cestou na zahraniéni trhy.

TOP 6

Silna Sestka Ceského veletrzniho a vystavniho trhu reprezentovala téméf cely auditovany trh roku 2012.
Dlouhodobym lidrem Ceského veletrzniho a vystavniho trhu zUstava spoleénost Veletrhy Brno.

ORGANIZATOR PODLE PLOCHA | PLOCHA | PLOCHA | PLOCHA | PLOCHA | PLOCHA

PLOCHY 2012 2007 2008 2009 2010 2011 2012
VELETRHY BRNO 460 391 485 885 352 988 313 434 298 421 240 902
VYSTAVISTE CESKE BUDEJOVICE 96 526 102 745 90 746 89 667 92 084 88 987
INCHEBA EXPO PRAHA 94 030 87132 69 644 48 503 46 750 56 576
VYSTAVISTE FLORA OLOMOUC 13 137 14 223 16 574 15 556 14 946 13 769
OSTRAVSKE VYSTAVY 15 252 18119 16 541 24 445 18 082 12 915
PROGRES PARTNERS ADVERTISING _ _ _ _ 7130 4690

Z analyzy vyplyva, ze auditovani organizatofi ve skupiné TOP 6 maji na celkovych datech auditovanych
i neauditovanych akci:
témér poloviéni podil z hlediska plochy (nejvétsi podil ze vSech ukazatel()
vice nez 45 % z hlediska poctu vystavovatelu
témér 4/10 z hlediska poctu navstévnika.
V ramci auditovanych dat silna Sestka tvofi témér cely vystavni trh.




VYVOJ PODILU TOP 6 NA CELKOVEM TRHU V %
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Klesajici trend podilu TOP 6 na celkovém trhu je dan zejména naristem poCtu menSich akci
v neauditovaném ranku. V relevantnim srovnani s rokem 2010 se narGst poétu veletrh( o 62 v roce
2012 projevil vyznamnym rozsifenim trhu a snizenim podilu TOP 6, které sv(j hlavni vykon realizuiji
v zavedenych velkych akcich.

Zavéry

Cely sektor veletrzniho pramyslu CR odrazi kondici domaci ekonomiky. Nejistota stability
makroprostfedi negativné ovliviiuje vSechny sektory hospodarstvi. Jednotlivé obory, zejména potom
stavebnictvi, se potykaji s vyraznymi propady a tudiz omezuji své investice. V tomto
makroekonomickém ramci veletrhy plsobi a vysledky celého veletrzniho sektoru tomu odpovidaji.

Veletrhy se musi vypofadat s Gspornou strategii firem, coz se projevuje poklesy v poctu vystavovatelu.
Podarilo se mirné navysit pronajatou plochu i pfes pokles poctu vystavovatell, coz predstavuje
pro vystavni trh pfislib do budoucna.

Ukazuje se, Ze tradi€ni akce aZ na vyjimky nedosahuji rozsahu z minulosti, ale vyrazny pocet
novych akci potvrzuje, ze veletrhy jsou stale nezastupitelnym marketingovym a obchodnim nastrojem.

Navic dlouhodobé stabilni pocet navstévniku doklada stale velky zajem o veletrzni akce a
pfedstavuje pro v8echny obory jedineénou pfilezitost ziskat nové zakazky a kontrakty. Na zakladé
prizkumd mezi vystavovateli pfedstavuje veletrh stale jeden z hlavnich zdroji novych obchodnich
pfilezitosti.

Dulezitost veletrh( pro trendy v prezentovanych oborech podtrhuje zajem novinaft o déni na veletrhu.
Na vSech - auditovanych i neauditovanych — veletrzich a vystavach, se akreditovalo 5 856 novinaru,
z toho 3 982 na akcich auditovanych.

Praha, 19. 8. 2013
Kontakt: PhDr. Jan Novotny, pfedseda SOVA CR

Tel. 724 351 482
e-mail: j.novotny@incheba.cz



