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VOLNA VSTUPENKA

100 S35
Rk

na veletrh za Vasi vizitku

(nevztahuje se na placeny doprovodny program)

VOUCHER - Usetrete 100,- K¢

DOPROVODNY PROGRAM
MARKETING MIX. 22.9..Brno

Podrobné anotace na www.omnis.cz

DIGISTRATEGIE - ONLINE MARKETING 2016

Konference - uceleny soubor informaci a novinek
- Ucastnicky poplatek 1.500,-Kc¢ + DPH

Vstup na tento blok prednasek predpokladd zaplaceni
Gc¢astnického poplatku ve vysi 1.500,- K¢ + DPH, celkem
1.815,- K¢. Svou Gcast potvrdte registraci na www.omnis.cz
- akce Marketing Mix Brno - Pro navstévniky - Doprovodny
program - Digistrategie do 19. 9. 2016. Po tomto terminu
nemuzeme garantovat volné misto v prednaskovém sale.

9.30 - 10.15 hod.
Jak postavit,,DIGITAL FIRST" strategii.
Co je digitalni strategie, proc byste na ni neméli ve vasem byz-
nyse zapominat a na co vSechno myslet pri jejim spravném
nastavovani? Ukazeme si $kalu nastroji a postupy, jak vybrat
ty vhodné praveé pro vas. Ve na realnych prikladech.
Ing. Jan Podzimek, PRIA System, s.r.o.

10.20 - 11.00 hod.
See - Thing - Do - Care.
Vite pro¢ investujete do jednotlivych typl online reklamy a vy-
sledky se nedostavi? Mozna je to Spatnym naplanovanim. Kdy je
fajn pouzit display reklamu, kdy zase video reklamu, nebo po-
radné zadtocit klasickym search marketingem a jak rozmazlovat
své zadkazniky emalingem? Véecho mé svij ¢as a své parametry
Uspéchu. Podivejme se spolu jak nakombinovat Uspésnou online
strategii a neutratit ani korunu navic. Framework See - Think -
Do - Care Vam povi jak na to.
Sona Petruzelova, Google Certified Trainer

11.05 - 11.45 hod.
Jak na fungujici content marketing aneb netvorte obsah,
ktery nikoho nezajima.
.Franto, napi§ néjakou novinku na web. UZ jsme tam dlouho
nic nedali.” Vypada u vas takhle content marketing? Jisté jste
slySeli, Ze obsah je kral, ale Fidite se dle toho? Mate vytvorenou
obsahovou strategii? Vite, Ze mate psat kvalitni obsah, ktery se
bude lidem libit, ale jak takovy obsah vypada? Kolik investovat
do content marketingu a jak vyhodnocovat jeho navratnost?
Prijdte si poslechnout odpovédi nejen na tyto otazky.
Jan Linhart, SEO Linhart, s.r.o.

11.50 - 12.30 hod.

Jak pracovat s Facebookem podle velikosti rozpoctu a co jsou
zac ty hashtagy na Twitteru a Instagramu.

V pétadvaceti minutovém bloku si povime pro¢ je vase pri-
tomnost na Facebooku dilezita. Jak lze pracovat se stran-
kou v Usporném rezimu nebo naopak, kdyz mate dostatek sil
a prostoru se ji vénovat naplno. Vyc¢lenén bude i kratky pro-
stor pro dotazy. U Twitteru a Instagramu se bliZe podivdme
na hashtag, kouzelny symbol ktery je propojuje, odkryjeme
také nové funkcionality, které obé sité nabizeji.

Mgr. Anna Mejsnarova, PRIA System, s.r.o.

12.30 - 13.15 hod. prestavka

13.15 - 13.55 hod.

Budovani osobniho brandu pres socialni sit Twitter.
Socialni média jsou obrovské téma. Lidé na nich travi mnoho
hodin denné. Jen se podivejte kolem sebe, kolik lidi ma mobil
v ruce a prohlizi si néjakou socialni sit. Tyto média ovSem nabizi
moznost budovani osobniho brandu, a to snad uplné pro kaz-
dého. Twitter je v Ceské republice nedocenény podnikatelsky
nastroj. O budovani osobniho brandu na socialni siti Twitter
vam rekne Michal Hardyn, reditel digitalni agentury Stario
a vlastnik Twitter Gc¢tu se skoro 6 000 followery.

Michal Hardyn, Stario Agency, s.r.o.

14.00 - 14.40 hod.

Mobilni inovace v marketingu.

Jak Uspésné integrovat mobilni marketing do komunikacnich
aktivit? A jak primét zakazniky k aktivité? Nejnovéjsi trendy
hovori..mobile first”. Nezaspéte dobu ani vy, drzte krok se svy-
mi zakazniky a nahlédnéte pod poklicku uspésnych mobilnich
kampani.

Ing. Martin Krkoska, PRIA System, s.r.o.

14.45 - 15.25 hod.

Bez YOUTUBE MARKETINGU se dnes neobejdete.

Mate uz marketingovou strategii v oblasti videa? Dokazete
se prosadit na nejvétSim svétovém videoportalu? K zahajeni
internetového marketingu na YouTube a prildkani novych
zdkaznikd vam postaéi nizkonakladové video a Uspésna mar-
ketingova strategie. Poskytne vdm cenné informace a navody,
jez vam pomohou YouTube a video zaclenit do vasi marketingové
strategie a zlepsit tak povédomi o znacce, vyrobcich ¢i sluz-
bach a zvysit navstévnost vaseho webu. A to s minimalnim
rozpoctem.

Mgr. Adam Parma, Moonfilm.cz

15.30 - 16.05 hod.

E-mail marketing neni spam ani rozesilani newslleterd.
Rozesilani obchodnich newsletterd neni e-mail marketing.
Jaké jsou nejcastéjsi chyby pri e-mail marketingu a jak se
jich vyvarovat? Jak zacit s e-mail marketingem? Co napsat
do predmétu, odesilatele nebo prvnich vétve-mailu? Je tolik
malickosti, které rozhoduji o Uspéchu e-mailu.

Jan Linhart, SEO Linhart, s.r.o.

16.10 - 16.50 hod.

Jak nastartovat funk¢ni firemni profil na siti LinkedIN.
Zalozenim GCtu na siti LinkedIN nase firemni snazeni zdaleka
nekonci. Soucasnd podoba této socialni sité se zménila
ze ,slozky se Zzivotopisy” na velmi efektivni obchodni prostredi.
U firem vse zacind dobre zalozenym a pésténym firemnim
profilem a dobrou naslednou komunikaci. Vite jak na to? Po-
kud coby jen v malém zavahate, tato prednaska je usita prave
pro vas!

Honza Skrafika, story maker spoleénosti YOU STORY UP! s.r.o.

Dalsi prednaskové bloky - pokracovani na druhé strané.



Mix trendl a novinek - vstup zdarma

9.30 - 10.00 hod.
Chytré vyuziti reklamnich predmé&t v modernim marketingu.
Inspirativni predstaveni skute¢né fungujicich nastrojd propa-
gace a podpory prodeje prostfednictvim reklamnich pfedmétd
a darkd. Prezentace Uspésnych pFibéhl z praxe ceskych firem.
Ing. Lenka Motyckova, Silic Média s.r.o.

10.05 - 10.40 hod.
Direct mail jako kreativni nastroj moderni marketingové
komunikace.
Ze je klasicky, poétovnim dorucovatelem nebo kuryrem dis-
tribuovany direct mail v dneSnim marketingovém online svété
mrtvy, je Skodlivy mytus. Opak je pravdou. Direct mail zaziva
svoji renesanciv kampanich, kde jde o primé osloveni a o indivi-
dudlni komunikaci. Aby fungoval, musi spliovat nékolik zasad-
nich podminek. Mdme pro vés par rad a tip(, jak na to.
Pavel Marek, MARCO BBN

10.45 - 11.15 hod.

Email marketing je mrtev, at Zije email marketing!

Ceské firmy kFici, ze jim nefunguije, jeho ¢asy pry skonily. Opak
je ale pravdou. Pro radu firem se stal stabilnim nastrojem pro
pravidelny pFisun novych zédkaznikd a opakovany prodej. Posvi-
time si na nejcastéjsi zbytecné chyby ceskych firem a podnika-
tell a ukdZeme si, jak ziskat diky efektivnimu email marketingu
i 2x vice zakaznik(, a to v jakémkoli odvétvi...

Katerina FiSerova, manazerka znacky SmartEmailing

11.20 - 11.55 hod.

Klasické events v symbidze socialnich siti a mobilnich aplikaci.
Se vstupem socialnich siti a novych médii resSime otazku,
co s nasimi stavajicimi eventy a outdoorovymi aktivitami.
jak stavajici modely akci pripravit a upravit, aby byly porad
efektivni. Podivame se, jak funguji nejznaméjsi socialni sité,
zejména na jejich uzivatele, vlastnosti a nastroje, které jsou
k dispozici.

Honza Skrarika, story maker spoleénosti YOU STORY UP! s.r.0.

12.00 - 12.30 hod.

Trendy v obalech, které vam pomohou prodavat

Vyznam oball pro podporu prodeje stadle mnoho marketérd
podcefiuje. PFitom oproti prodejnim stojanim obal komuniku-
je se zakaznikem v misté prodeje 365 dni v roce, a nikoliv jen
béhem sezonnich promoakci. Pojdme se spolecné podivat,
jak s minimalnimi naklady zvysit G¢innost oball (nejen) v retailu.
Vaclav Loubek, LOGIK, s.r.o.

12.35 - 13.05 hod.
Centrum odborné praxe pro obor singmakingu.
Problematika odborné praxe a nezajem vyrobcU, rozélenéni
odborné pripravy, dotace.
Roman Zindulka, prezident AVS

CRM blok - vstup zdarma

Bez funkéniho CRM je vas marketing stielbou naslepo. CRM je
srdce marketingu. Ctyri prezentace = Ctyri pristupy, jak na to...

13.30 - 14.10 hod.
Zit vztahy se zakazniky.
Délat obchod systematicky. Mit Eisty stdl. Dopredu védét, ko-
lik toho kazdy mésic zobchoduju. To véechno... [chvile napéti)
... jde. JenZe to nestaci. Dnes vyhravaji ti, ktefi zakaznikdm jen
neprodavaji, ale ktefi o né skutecné pecuji. Martin Bazala, fe-
ditel spole¢nosti RAYNET, poradi, jak ze vztahl se zdkazniky
udélat obchodni setrvacnik.
Martin Bazala, reditel, RAYNET CRM

14.15 - 14.55 hod.

Navigo3 - Fizeni projektové firmy jednoduse

Predstavime Vam nas nastroj pro fizeni projektové orientované
firmy od 5 do 1000 zamé&stnanct. Zakladni CRM modul, vedeni
obchodnich prilezitosti, planovani zakazek, vykazovani prace
aBusiness Inteligence. TovSe na jednom misté, bezimplemen-
taénich a hardwarovych nakladd. Navic za bezkonkurenéni
cenu. Navigo3 je mozné ve firmé zavést rychle, jiz za tyden
uvidite prvni vysledky - zefektivnéni prace, perfektni prehled
nad zakazkami a klidné spani manaZerd a vedeni spolec¢nosti.
Mgr. Petr Humlicek, Omega Design, s.r.o.

15.00 - 15.40 hod.

Praktické prinosy CRM systému ANABIX pro vase podnikani
Potrebujete udrzet prehled o komunikaci s vasimi potencial-
nimi klienty a zakazniky? UkaZzeme vam, jaké mate moznosti
sryze ¢eskym online CRM systémem ANABIX. Zamérime se
na praktickou stranku a podivdme se, jak mizete ANABIX
vyuzivat i ve vasem podnikani, aby jej vasi lidé pouzivali radi
a méli jste jasnou predstavu, kdo a o cem s vasimi klienty
komunikoval. Vérime, Ze vas zaujme jeho prehlednost, prvky
automatizace i napojeni na dalSi online systémy.

Bc. Stépan Musil - ¢len tymu CRM ANABIX a marketingovy
specialista

15.45 - 16.20 hod.
Prirozené CRM, které usnadnuje obchodnikovi Zivot.
Zavedli jste do firmy CRM a ono to tak néjak nefunguje?
V dnesni dobé jsou hybateli zavedeni CRM do firmy obchodni
reditelé nebo majitelé. Jejich hlavni motivaci je, aby méli nad
obchodem prehled. Pokud ma ale CRM ve firmé fungovat,
potrebujete, aby s nim obchodnici pracovali radi a bylo pro né
uZite¢né. Ukazeme si jak zvladnout naval emaild, rozplanovat
si denni program pomoci aktivit a na telefon si synchronizovat
kalendar a kontakty.
Martin Semerad, jednatel eBRANA s. r.0.

Graficky design aktualné - vstup zdarma

oaborny garant: |||\ GRAFICKEH

13.30 - 14.10 hod.
Budovani grafické znacky pro budovani skutecné znacky.
Co je to znacka a proc to nenf totéz co grafickad znacka. Kde, jak
a ¢im budovat grafickou znacku. Co vSe je tfeba znacce i grafické
znacce podridit.
Ing. Zdenék Sladek, Dost dobry design

DESIGN

U

14.15 - 14.50 hod.
Vizualni hierarchie na webu.
Jak spravnym umisténim, grafikou a kontrastem vymacknout
ze svého webu maximum (zisku).
Ondrej Ilincev, ILINCEV scientific marketing

14.55 - 15.30 hod.
Web jako pfedmét prava. Zakonné limity reklamy.
Zakonné povinnosti k obsahu webu. Obsah webu s pravnim roz-
mérem. Web jako dilo. Reklama a jeji limity.
Mgr. Robert Novotny a Mgr. Andrea Voglova, AK Heyduk Praha

Na prednaskové bloky, kde je vstup zdarma, si rezervujte
misto na e-mailu: marketingmix@omnis.cz. Rezervace slouzi
ke stanoveni potFebné kapacity mist.

*Zmeény v programu vyhrazeny.
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