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Svétlo a stin v némeckém exportu vina

Némeckym exportérim vina se v 1. pololeti 2011 vcelku podafilo udrzet Groven obratu
stejného obdobi pfedchoziho roku. Dle udaju Némeckého institutu vina (Deutsches
Weininstitut, DWI) klesly obraty ve vyvozu za prvnich Sest mésicu tohoto roku lehce o dvé
procenta na celkem 174 mil. EUR. Objem exportu klesl o 15 procent na 766.000 hl.
,DU0vodem objemovych ztrat je predevsSim letoSni mensi nabidka vina. Z divodu o 23
procent nizSiho objemu urody minulého roku nebylo mozno zasobit exportni trhy nasim
vinem v pIném rozsahu. Ubytky nastaly v prvé fadé ve spodnich cenovych segmentech, coz
ve vysledku vedlo k srovnatelné malému poklesu obratd,” vysvétlila jednatelka DWI Monika
Reule vyvoj situace v ramci exportniho fora DWI v Oppenheimu. Navic se vyvoz vina na
jednotlivé exportni trhy vyvinul velmi rozdilné. V USA, Nizozemi, Norsku, Kanadé, Cing,
Finsku a Dansku bylo v 1. pololeti 2011 pfes menS$i nabidku dosazeno ¢asteCné znacnych

nartstl hodnoty.
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EUR. Tak je témérF tfetina celkové hodnoty exportu dosahovana jen ve Spojenych statech.
Ve Velké Britanii byl pokles odbytu ve spodnim cenovém segmentu s hodnotou —26 %
obzvlast zietelny. Hodnota exportu klesla o 15 procent. S objemem vyvozu 19 mil. EUR jsou
Britové druhymi nejdilezitéjSimi zahrani¢nimi odbérateli némeckého vina. Tésné za nimi
nasleduje Nizozemi, kde némecti vyvozci pfes objemové ztraty dosahli hodnotového ristu o

3 procenta na 18 mil. EUR.

V Norsku némecka vina jiz nékolik let vedou v segmentu bilého vina. Pozitivni trend se
udrzel i v prvnim pololeti 2011 s naristem obratu o 10 procent pfi srovnatelné vysoké
prumérné cené 3,55 EURI/I. ,Norsky trh je dobrym pfikladem toho, Ze naSe celosvétova
odrudova strategie vychazi. Po koncentraci na ryzlink v poslednich letech roste v Norsku
nyni zajem i o dalSi odridy, napf. bilé burgundskeé, silvanské nebo pozdni burgundské,*

vysvétluje jednatelka DWI.

S nardstem o 87 procent stoupl letos vyvoz vina do Ciny relativng nejvice. Pohybuije se sice
jesté na srovnatelné nizké celkové urovni 20 000 hektolitrd v hodnoté 6 mil. EUR, ale vyvoj
tamniho trhu s vinem je tak dynamicky, ze DWI hodla v pfiStim roce dale rozsifit své aktivity
na tomto rGstovém trhu. Lze predpokladat, ze Cina uz brzo bude nejvyznamnégj$im trhem

vina, jesté pred Japonskem.



Ve svych aktivitach se DWI v exportnim marketingu prostfednictvim svych deseti
zahrani¢nich kancelafi dale koncentruje na intenzivni podporu image pro dalSi zvySeni
hodnot dosahovanych na zahraniénich trzich. Letos se to vcelku podafilo. ,Ve svétle
globalizovaného vinného trhu a tvrdé celosvétové konkurence je vSak dale zapotfebi usili
vSech, ktefi se angazuji ve vyvozu naSeho vina, aby tento vyvoj pokracCoval i v dalSich
mésicich,” fekla pi. Reule. K tomu patfi i kvalitativné dobra a mnozstevné uspokojiva uroda
2011.
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