ARF

Jarni veletrhy prichazeji s novou koncepci

Spolecnost ABF je lidrem na poli veletrZni spravy a vystavnictvi. Plany pro letosni rok,

vvvvv

Wohlrabovai, feditelka obchodniho tymu.

1/ Kolik vystavovateli se minuly rok jarnich veletrhu zaéastnilo a kolik jich mate
V soucasnosti?

V roce 2010 se veletrhd, které vSak byly koncepéné odlisné, ucastnilo 430 vystavovatelii na
plose 10 029 m?. Dilezité je zminit, ze pivodné byly veletrhy FOR GARDEN a FOR
HABITAT soucasti veletrhti z bloku cileného na rodinu FOR FAMILY, které jsou dnes
oddélené a samostatné potadané, coz zajisti maximalni zacilenost a individualni pfistup.

Veletrhy o bydleni se vy¢lenily v samostatny projekt s odbornéj$im zaméfenim a vytvoftily
soubor veletrhli pro bydleni, vefejné prostory a zelen, ktery je jednotné¢ nazvan FOR
HABITAT.

FOR HABITAT, z n¢hoZ se samostatné vyclenil nabytek - FOR FURNITURE a odborny
veletrh zaméfeny na vybaveni vefejnych prostot FOR OFFICE, FOR GARDEN, doplnény o
odbornou ¢ast pro vefejnou a méstkou zelen FOR GREENERY

Diky profesionalizaci projektu a rozsifeni ze soukromého bydleni 1 na vefejné prostory a
prostranstvi, maji vystavovatelé vétsi zajem:

Souboru se aktualné ucastni 515 vystavovateli na plose 12 500m2
Narust vystavovateli o 19%, plocha 24%. Kvalitnéjsi vystavovatelé, vétsi expozice.

Dalsi novinou pro letosni rok je vylouceni pfimého prodeje na veletrhu.

2/ Jaka je cilova skupina FOR HABITAT, kdo je typicky navstévnik veletrhu?

V roce 2010 byly veletrhy zaméteny primarné na koncové zdkazniky — stavebniky,
domacnosti

V roce 2011 se zvySuje profesionalita a odbornost, snazime se oslovit nejen koncového
zakaznika, ale i architekty, developery, projektanty, obchodniky. Stale, ale nejvétsi %
navs§tévniku tvoti zakaznik, ktery si stavi, ¢i vybavuje byt, rekonstruuje, nebo tvoii zahradu.
3/ V jaké sekci citite nejvetsi narist?

V ¢asti FOR GARDEN, ktery je ojedinélym projekt v CR. Nartist je predevim diky tomu,
lidé stale vice vynakladaji vyssi investice do svych zahrad, a to nejen zahradnimu nébytku, ale

1 drobnym stavbam na zahrad¢, kvalitnim dievinam a rostlinam.

Viz piednaska od kanadského designéra — domaéci resort, t€éma budoucnosti.
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4/ Jaky je novy smér komunikace resp. cilova skupina a vznikla pro leto$ni rok néjaka
nova zajimava spoluprace?

Veletrhy maji diky tradici dlouhodobou podporu nejriznéjsi subjekti z vefejné spravy, pro
letosni rok bych ale rada vyzdvihla spolupraci s Asociaci ¢eskych nabytkaru, ktera je zaroven

spoluorganizatorem — zarucuje profesionalitu a ucast ptimych vyrobcu.

Novym smérem komunikace je urcit¢ nds zajem o kvalitniho a ndro¢ného navstévnika, ktery
je ptipraveny investovat do bydleni. Samoziejmé nas t€si navstéva vsech.

5/ Jakou oc¢ekavate pro letosek navstévnost?
V roce 2010 bylo 40 000 platicich navstévniki na spolecném projektu FOR FAMILY.

Nyni i pfedevsim diky vyssi specializace navstévnika, klient majici zdjem o bydleni,
vybaveni, zahradu a design o¢ekavame 20 az 30 000 navstévniki.



