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TISKOVA INFORMACE

Brau Beviale 2010: Pit se musi vzdycky - ale co?

» Celosv étov é nejv étSi ochutnavka piva: European Beer Star Award 2010
* Chce to odvahu k trendovnim produkt @m a inovacim nap Ffi¢
odv étvimi

V dobé od 10. do 12. listopadu se sejde kolem 1400 vysta vovatel G
surovin pro vyrobu napoj G, technologii, logistiky a marketingovych
napadd s cca 34 000 potencialnimi zakazniky. Kde? Samoz Fejmé na
Brau Beviale v Norimberku, letos celosv étové nejvyznamn &jSim
veletrhu investi €nich celk i v oboru. Veletrh jako takovy odrazi také
vyvoj na mezinarodnich trzich s napoji. NejlepSim p  Fikladem je cena
European Beer Star Award, ktera se bude v roce 2010 udélovat jiz
posedmé. Tato hv ézda, kterou spole €né iniciovaly Soukromé
bavorské pivovary (Private Brauereien Bayern) coby ideovy garant
veletrhu, a n émecky a evropsky zast FeSujici svaz, za fi rok od roku

jasn &ji. Naposledy se sout éZe zU€astnilo 836 piv z vice nez 30 zemi.

Pit se musi vzdycky — to je skuteCnost, ktera zvlast v tézkych dobéach
pusobi na napojovou branzi uklidfiujicim dojmem. Doporu¢ené mnozstvi
tekutin ¢ini 1,5 | dennég, Fika Némecka spole¢nost pro vyzivu (Deutsche
Gesellschaft fur Erndhrung). V 1été a vjiznich zemich to mohou byt
dokonce ftfi litry a vice. Vysok& potfeba tekutin sama o sobé vSak pro
evropské napojarstvi jesté zdaleka neznamend bezproblémové obchody.
Jde o to presvédcit spotfebitele o urcité kategorii napoju a potom jesté o
vlastni zna¢ce. Na nasycenych trzich, jakymi jsou zapadni Evropa, Severni
Amerika a Australie, pokryvaji 66 % potfeby tekutin balené napoje. Naproti
tomu na dozravajicich trzich vychodni Evropy a Latinské Ameriky takové
napoje predstavuji sotva 22 %, na méné rozvinutych napojovych trzich,
jako v Asii, na Stfednim vychodé a v Africe teprve kolem 10 %
(Euromonitor International).
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Celosv étov é nejobliben &jSi: horky napoj €aj a balena voda

V celosvétovém méfitku byl u balenych napoju v roce 2009 v Cele Zebficku
horky napoj ¢aj s podilem na celkové spotiebé 16,1 %, v tésném zavésu
byla balena voda (15,6 %). DalSi v pofadi byly sycené osvéZujici napoje
(13,3 %), pivo (11,4 %) horky napoj kava (10,3 %), miéko (9,8 %), ovocné a
zeleninové Stavy (4,9 %), koncentraty (3,9 %), hotovy napoj - Ready To
Drink (RDT) €aj (2,2 %), vino (1,8 %) a funkéni napoje (1,2 %). Zbyvajicich
9,5 % pripada na Cetné dalSi varianty napoja. Jedné se o velmi dynamicky
trh: Spotfeba balenych vod napfiklad v poslednich deseti letech pékné
stoupla - o 5,4%. Podil mléka naproti tomu klesl o 1,2%
(Euromonitor International).

Pridany uZzitek p Finasi trzni podily: Pij a bu d’ krasny a fit

V¢as rozpoznat trendy a fidit se jimi — tak zni heslo téch uspéSnych.
Takzvané Functional Drinks, napoje s pfidanym uZitkem, docilovaly
v poslednich péti letech celosvétové nejvétSi miry rastu. Do takovych
napoju se pridavaji vlakniny, mineraly, vitaminy, antioxidanty, rostlinné
vytazky apod. Spotfebitelé pfitom v pfibyvajici mife dbaji na to, aby
pridatné latky byly pfirodni a ponechané v pfirodnim stavu. Jednou
z takovych latek je napfiklad L-karnitin, funk&ni pfidatn& latka, ktera v tzv.
beauty napojich mj. podporuje spalovani tukd. L-karnitin je nezbytny pro
energetickou latkovou vymeénu a je ¢aste¢né produkovan télem, castecné
se pfijima s potravou, pficemzZ je obsaZzen napf. v Cerveném mase. Studie
potvrzuji pozitivni Gac€inek L-karnitinu na lidsky organismus — jak pfi
sportovnich aktivitdch, tak pfi regulaci hmotnosti. Navic ma L-karnitin
Gdajné pfiznivy vliv na kardiovaskularni systém. Téchto vlastnosti jiz dnes
vyuziva jeden thajsky vyrobce napoja, ktery do napoje ,Beauti Drink“
pridava L-karnitin a vldkniny, zatimco jiné varianty tohoto napoje obsahuji
chlorofyl, koenzym Q10 a kolagen. Spole¢nost se zminuje o velkych
UspéSich téchto népojl i mimo hranice Thajska a chce v letoSnim roce
rozsifit své vyrobni kapacity o 50 %.

Z Cilé poptavky po napojich s pfidanym uzitkem té€Zi také trh energetickych
napoju, ktery nabizi Sirokou paletu nejriznéjSich pfichuti. Momentalné leti
zvlast takzvané Juicy Energy Drinks s vysokym podilem ovocnych Stav.
VétSinou se zde pouzivaji prfirodni zdroje kofeinu jako quarana.
Celosvétova spotieba energetickych napoju dosahuje pfiblizné 3,3 mid. litrd
a za nejvétSich deset trhi se podle odbytovych C&isel povazuji USA,
Thajsko, Japonsko, Cina, Némecko, Velka Britanie, Indonésie, Polsko,
Spanélsko a Australie. Od roku 2003 tento segment narostl o cca 2 mid.
litrd. Do roku 2013 se predpovida narlGst o vice nez 1 mld. litrd. Jenom
vNorsku se v roce 2009 odbyt zvySil témé&f o 100 %
(Euromonitor International).
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Voda s €imsi navic

Na trhu s vodou muZe pfidany uZitek znamenat napfiklad obohaceni
vitaminy, mineraly nebo také kyslikem. Celosvétova rocni spotfeba na
jednoho obyvatele zde momentalné dosahuje 0,6 litrd. V soucasné dobé
drzi 83 % celosvétové spotfeby spoleéné USA, Némecko a Japonsko. Jak
rychly muze byt rdst v tomto segmentu, to pfedvadi Cesky trh. Od roku
2006 do roku 2009 zde stoupla spotfeba na osobu ze dvou na 6 litrd, tedy o
200 % (Euromonitor International). Balena voda si udrZela postaveni
ristového trhu i v hospodarsky obtiznych dobach. V loriském roce stoupla
jeji celosvétova spotfeba o 2 %. Pfitom Asie vyrovnala sestupny trend
zapadni Evropy a Severni Ameriky. Cina konkrétné zaznamenala pfirQistky
obratu ve vySi 18 % uZz jen ve tfetim Ctvrtleti roku 2009. Prestoze
predevsim ve Spanélsku a Francii doslo k vyrazn&jsimu sniZeni spotfeby,
prodalo se téméf 30 % balené vody v zapadni Evropé (Canadean).

Némecko — oblibené je i nealko

V Némecku zaznamenal odbyt balené vody jenom mirny Ubytek. Statisticky
vypil kazdy Némec 137,41 (2008: 138,11). Celkova spotieba
nealkoholickych népoju na osobu dosahla 291,41 (2008: 292,41).
OsvéZujici napoje se s hodnotou 1171 udrzely pfiblizné na urovni
predchazejiciho roku. Ovocnych Stav a nektart se pramérné spotfebovalo
371 (2008: 37,4 1) (wafg, Hospodarské sdruzeni pro nealkoholické napoje).
NejoblibengjSim ovocnym dZusem byl v Némecku v roce 2009
pomerancovy, ktery tak pfipravil o prvenstvi jable€ny most. Tfi nejzadangjsi
varianty dZzust — pomerancovy, jable¢ny a multivitaminovy — maji meazi
ovocnymi Stavami trzni podil pfiblizné 70 % (GfK, Spole¢nost pro vyzkum
trhu).

Mist Fi sv éta v piti piva: Cesi, Raku$ané a N émci

Zasvéceni odbornici odhaduji, Ze celosvétovy trh s pivem se ze
soucasnych 1,922 mid. hl do roku 2013 rozroste na 2,222 mid. hl.
Nejvétsim pivnim trhem svéta je jiz dlouho Cina — bereme-li v Gvahu jenom
poc¢ty hektolitrl — a za ni nasleduji USA, Brazilie, Rusko, Némecko a
Mexiko.

K péti nejvétSim pivovarnickym koncerndm patfily v roce 2009 Anheuser-
Busch InBev s objemem pfiblizné 350 mil. hl, SABMiller (necelych
250 mil. hl), Heineken (cca 200 mil. hl), Carlsberg (cca 125 mil. hl) a
Tsingtao s objemem o néco vétsim nez 50 mil. hl. Tyto koncerny tedy maji
trzni podil ve vySi cca 50 % procent na svétovém trhu piva (Plato Logic).
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Mistry svéta v piti piva jsou Cesi — navzdory odhadovanému snizeni
spotfeby vroce 2009 o zhruba 7 %. V roce 2008 kazdy Cech vypil
primérné 155 |, RakuSané v roce 2009 vypili 106,4 | na osobu a Némci
204,7 1. V Némecku v minulém roce poklesl odbyt piva zhruba o 2,9 mil. hl
a tim o 2,8 % na necelych 100 mil. hl. Michané pivni napoje dosahly 3,1 %,
a tak mély poprvé klesajici tendenci.

Rusko: T éZké €asy pro alkoholické napoje

Také na nékdejSich rychle rostoucich pivnich trzich vychodni Evropy —
v Rusku a na Ukrajiné — nastal Utlum. Na Ukrajiné v roce 2009 poklesla
spotfeba piva o0 6,2 %, v Rusku dokonce o 10,7 %. Alkoholické napoje
vSeho druhu zfejmé v Rusku C&ekd téZka budoucnost. Ztrojnasobeni
spotfebni dané na pivo a pevna minimalni cena vodky maji do roku 2020
pfispét k sniZzeni spotfeby alkoholu na polovinu. Rusko ale presto hleda
nové ,pivni poznatky‘. Tak napfiklad jeden japonsky pivovar testoval
spole¢né s univerzitou v Ookyamé a ruskou Akademii véd prvni vesmirny
jeémen, jehoz semena Udajné stravila pét meésicu na Mezinarodni
kosmické stanici ISS. JeEmen byl ale nakonec vypéstovan a sklizen na
Zemi. Nyni z néj vznika pivo pro dospélé a jeEmenny ¢aj pro déti.

Takové koncepce inovaci napfi¢ odvétvimi mohou i napojafstvi pomoci
pfekro€it hranice vlastniho trhu. Némecky institut futurologie doporucuje
syntézu jiz existujicich védomosti, které v nové kombinaci vedou
k inovativnéjSim FeSenim. Takové mySlenkové podnéty mohou byt pfinosné
i pro vymeénu zkuSenosti na veletrhu Brau Beviale 2010.

Kontaktni osoby pro tisk a média:

Petra Trommer, Franziska Weil3brodt

Tel +49 (0) 9 11. 86 06-83 29

Fax +49 (0) 9 11. 86 06-82 56
franziska.weissbrodt@nuernbergmesse.de

Tento a dalSi texty a fotografie naleznete v tiskové sekci na:
www.brau-beviale.de/presse

VZdy aktualni informace o produktech firem na:
www.ask-Brau-Beviale.de

Brau Beviale 2010: Pit se musi vZzdycky — ale co?
Tiskové informace — erven 2010 Strana 4/4



